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Ozet 

21. yuzyilda popiiler kiiltiir den yaygm yagam bicemi olarak var 
olmakta ve sayisiz insan popiiler kiiltiirun iiriinleri ve yaklagimlanyla 
yagamaktadir. Sanayi Devrimi'nin ardmdan tiim diinyada biiyiik degigimler 
yaganmig, yagam bicemleri ve kiiltiirler doniigmug, insanlar yeni iiriinler ve 
yaklagimlarla tamgmiglardir. Kirsal alanlarda geleneksel kiiltiirle yagayan 
insanlar kentsel alanlara gocmiig, burada farkli bir kiiltiirle yagamaya 
baglamiglardir. Kirsal alanlardan kentsel alanlara gocle birlikte geleneksel 
kiiltiiriin etkileri azalmig, modern kiiltiir kentsel alanlarda egemen olmugtur. 
C^agdag olanaklarla donanmig kent yagami icinde insanlar kirsal alanda 
oldugundan daha az caligmakta, ancak daha cok problem yagamakta ve daha 
cok rahatlamak ve eglenmek istemektedir. Modern kent kulturiinun yiiksek 
ritimli yagami icinde televizyon, baglica unsurlardan biri haline gelmigtir. En 
cok izlenen medya olarak televizyon, kiiresel baglamda ortak alanlar olugturup 
kiiltiir paylagimlarma neden olurken, farkliliklari ortadan kaldirarak cegitliligin 
geligmesine engel olmaktadir. Televizyon yogun bicimde tiiketim aligkanligim 
yaygmlagtirmakta, geleneksel kultiirel degerlerin gecerliligini azaltarak modern 
egilimlerin yerlegmesine neden olmaktadir. Kentsel alanlarin temel yagam 
bicemi olan popiiler kiiltiir, basit ve kolay yapisiyla kent yagamini beslemekte, 
kent halkma eglenceli iletiler aktarmaktadir. Popiiler kiiltiir icinde tiiketerek ve 
eglenerek mutlu olduklarina inanan insanlar da televizyondan beslenmekte, 
popiiler kiiltiiriin yaklagimlarmi televizyon araciligiyla izlemektedirler. Modern 
kogullarda yiiksek yagam ritmi icinde yagayan insanlarm giinliik gerilimlerden 
uzaklagmak ve eglenmek icin hemen her giin izledikleri televizyon, popiiler 
kiiltiiriin temel aktorii olarak rol oynamaktadir. Kolay anlagilabilen 
tekrarlanabilen iiriin ve yaklagimlardan olugan popiiler kiiltiir, televizyonun 
ana hammaddesini olugturmakta ve tiim diinyaya televizyon araciligiyla 
aktarilmaktadir. Popiiler kiiltiirle yagayan insanlar da yagamlarini siirdiirmek 
icin siirekli televizyon izlemektedir. 
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Abstract 

Popular culture is the most common life style in 21. st century and 
numerous people live with products and approaches of popular culture. Great 
changes eventuated after Industrial Revolution in the world and life styles and 
cultures changed and people met recent products and approaches. People who 
lived in rural areas in traditional culture migrated urban areas and they began 
tol ive in a different culture. Impacts of traditional culture descreased since the 
migration from rural areas to urban areas after industrialization and modern 
culture had a sovereignity on urban areas. People work much in urban areas 
which are equipped with contemporary facilities less than rural areas but have 
more problems and want to have more peace and want to have fun. Television 
became one of main components in high rhythm modern urban culture. 
Television is the most popular media and it makes common topics and causes 
cultural sharing and also cleans differences and prevents developments of 
varieties. Television causes spreading of consuming habit and makes traditional 
cultural values insufficiency and causes modern trends standing. Popular 
culture is main life style of urban areas and feeds urban life with simple and 
easy components and conveys urban people entertaining messages. People who 
consume and believe they are happy by consuming having fun are also fed by 
television. Television is watched by the people who live in high rhythm life in 
modern conditions to escape from daily problems and to have fun almost 
everyday and television acts as main actor of popular culture. Popular culture 
generates with easy understand and easy repead products and approaches is 
main rawmaterial of television and is conveyed all the world via television. The 
people who live in popular culture permanently watch television to survive. 

Key Words: Television, Media, Popular Culture, Comsuming, Spectator 

GiRi§ 

CJagm en gelismis teknolojilerini iceren televizyon, teknolojiyle birlikte 
sorunlarm da arttigi bir donemde insanlan giinliik yasamm gerilimlerinden 
uzaklastirarak eglendiren bir arac olarak cok sayida insanm ilgisini cekmekte, modern 
kiiltiiriin unsurlariyla olusturdugu yaym icerigiyle geleneksel kiiltiir unsurlarmin 
gecersizlesmesine de neden olmaktadir. Bu calisma, modern cagm en cok izlenen 
medyasi olan televizyonun niteligini irdeleyerek, onun cok izlenmesindeki nedenleri 
arastirmakta; televizyonun kiiltiirle ilgisi yoluyla insanlarm televizyona 
yonelmelerindeki kultiirel etkenleri ve en cok da popiiler kiiltiir etkisini 
degerlendirmektedir. Popiiler kiiltiiriin niteliginin de ortaya kondugu calisma, 
televizyonun kiiltiir doniisiimiindeki ve popiiler kiiltiiriin yaygmlasmasmda oynadigi 
basrolii vurgulamaktadir. Popiiler kulturu ya§am bigemi olarak benimseyen biiyiik kitleler, 
popiiler kiiltiiriin iiriinlerini ve giindemini izlemek iqin televizyona yonelmektedir (Haselstein 
vd., 2001, s. 335). C/alismada, popiiler kiiltiirle yasayan insanlarm televizyona 
yonelmelerindeki etkenler aciklanmaktadir. 
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ilk kez 1948 yilmda izlenen televizyon yayinlari, biiyiik ilgi gormesi ve 
insanlarm diinyalannda heyecana ve harekete yol acan buyulu kutu olarak 
algilanmasmm ardmdan insanlarm yasammda giinliik yasam biceminden ekonomik 
uretime, ulusal dillerden geleneksel degerlere olan yaklasima kadar sayisiz unsurun 
degisimine neden olmustur (Cereci, 2001, s. 21). Cografi kesifler, bilimsel buluslar ve 
Sanayi Devrimi'nin ardmdan yogun bir devinim ve yenilenme surecine giren Bati 
Dusiincesi, Sanayi Devrimi'nden sonra gerceklesen kirsal alanlardan kentsel alanlara 
gocun neden oldugu bunalimm buyulu ilaci olarak televizyonu iiretmis, 20. yiizyilm 
yeni kent halklari sikmtilarmi unutturan bir aracla tanismislardir (Lenz ve Lawson, 
2011, s. 582). Televizyonla birlikte sikmtilarmdan uzaklastiklarmi ve eglenceli zaman 
gecirdiklerini diisiinen insanlarm artmasiyla birlikte televizyon tiim diinyada hizla 
yayilmistir. Dunyanm, insanlarm, siyasetin ve ekonominin siirekli devinim halinde 
oldugu 21. yiizyilda da televizyon, en yaygm medya olarak popiilaritesini 
siirdiirmektedir. 

Kirsal alanlardan kentlere gocen insanlar bir sure geleneksel yasamlarmi 
siirdiirmeye, geleneklerinden kopmamaya calissalar da, ?agdas kosullar yasamm 
icindeki pek cok unsuru degistirmekte, televizyon yepyeni ve cekici aliskanliklarla 
izleyicileri modern yasamm icine cekmekte, yasam bicemini doniistiirmektedir. Haber 
biiltenlerinden dizi filmlere, mtizik programlanndan reklam ku§aklanna kadar her yapim 
izleyicileri modern ya§amin unsurlanyla tani§hrmakta, modern unsurlann gekici yanlarini 
gostermekte, izleyicileri kuresel ekonominin de aynlmaz pargasi olan modern uriinlere ve 
unsurlara yakla§hrmaktadir (Cereci, 2012, s. 84). Modern kent yasammm yogun ritmi 
icinde baska fazla secenegi olmayan insanlar zorunlu olarak televizyona yonelmekte, 
toplumsal yasamdan uzak kalmamak icin de televizyonun kendilerine gosterdikleriyle 
yasamaya cahsmaktadir (Connor, 2012, s. 248). Boylelikle televizyon, kendi ilke ve 
yaklasimlanyla yeni bicemlerin ve yeni toplumlarm olusmasmda basrol oynamaktadir. 

Televizyonun tiim diinyaya yaydigi ve cekici unsurlanyla yeni bir yasam 
bicemi olusturan populer kultur, sayisiz insana nasil yasayacagmi, nelerle 
ugrasacagmi, nerede okuyacagmi, ne tiiketecegini, nasil saygm bir toplumsal konuma 
sahip olacagmi ogretirken; insanlari da televizyona bagimlilastirmaktadir (Ashby, 
2010, s. 12). Modern yasamm icinde kendilerine elverisli bir yer bulmaya calisan 
insanlar, modern yasamm kosullarmi, gereklerini ogrendikleri, modern giindemi takip 
ettikleri, kendi diizeylerini olciimledikleri bir araca yonelmek geregi hissetmekte; bu 
amacla da merak ve ilgiyle televizyon izlemektedirler (Frosh, 2009, s. 99). Televizyon, 
populer kulturun unsurlanni gostermek kadar, onun gereklerini benimsetmek ve belleklere 
yerle§tirmek amaciyla da kullanilmaktadir (Cereci, 2013, s. 87. Populer kultur, modern 
cagda yiiksek bir yasam ritmi icinde yasayan insanlarm yasamlarmi kolaylastiran 
unsurlarla basit eylemlerden olusan bir bicem sunarak modern yasamm temel 
kiiltiiriine donusiirken; okumak, yazmak, arastirmak, denemek, degerlendirmek, 
yardimlasma, isbirligi, komsuluk iliskileri gibi geleneksel degerlerin onemini 
yitirmesine neden olmasi da sorun olarak gorimmektedir. 
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Modern Ya§amin Temel Medyasi: Televizyon 

Alexsander Grasham Bell'in 1876' da ses dalgalarmi elektrige domistiiren 
bulusuyla baslayan siirec, Iskoc. fizikgi James Clerk Maxwell'in buldugu 
elektromanyetik dalgalar aracihgiyla goriintiiniin de aktarilmasi yontemiyle birleserek, 
gerek insanlik tarihinin gerekse iletisim diinyasmm en etkili aracmm bulunusuyla 
surmiistiir: Televizyon. Yazili ve sesli iletilerinin ardmdan, goriintiilii iletileri de 
uzaktaki insanlara aktarmanm arayisi icinde olan insanlar, diinyanm degisik 
iilkelerinde yaptiklari cahsmalarla televizyonu gelistirmislerdir. Bu bulus, tasradan 
kentlere gociin yogunlastigi ve yeni kentlilerin bir kultur bunalimiyla karsi karsiya 
kaldiklan doneme rastlamaktadir. "Televizyon, teknoloji tarihinin dnemli geli§melerinden 
biri, ancak kultur tarihinin en biiyiik bulu§u olarak degerlendirilmektedir" (Cereci, 2008, s. 
131). Ciinkii televizyon, kendine ozgii bir kultur iireten ve bu kultiiru geleneksel 
kiiltiirlere alternatif olarak sunarak, pek cok toplumda kiiltiirel donusiimiin birincil 
etkeni olan aractir. 

"Bir gbriise gore, sanayi devrimi ve ardindan gelen kapitalist dii§iincenin kiiltiirel 
di§avurumlannin, gerek halk kulturunun, gerekse segkin kiiltiiriiniin geleneksel kultur 
bigimleri iizerinde olumsuz etkileri olmustur. Sanayi devrimine degin kutsal bir emanet 
gdrii§iiyle dzenle tasinan sozlii kultur ve edebi gelenek, sanayi devriminin heyecanh ritmi ve 
arayislan iginde yerini daha temelsiz ve kolay anlasilabilen unsurlardan olusan bir kulture 
bxrakmxstir" (Matterlart, 2003, s. 82). Sanayi devrimiyle birlikte olusmaya baslayan 
kentlerde, ilk yillarda yasanan kiiltiirel sikmtilar nedeniyle, televizyonun biiyiik bir ilgi 
ve ardindan begeni ve sevgiyle karsilasmasi kolaylasmistir. 

"Fransiz Ihtilali, Sanayi Devrimi, teknolojinin yukselisi, kentlesme gibi turn yeryiizunii 
etkileyen gelismelerle yayginhk kazanan kitle demokrasisi ve televizyon ayni dbnemde ortaya 
gikmislar, ancak insanlann yasamlannda ayn yerler edinmislerdir" (Cereci, 1996, s. 12). Hizh 
kentlesme ve denetimsiz buyiimenin sonucu olarak kendini gosteren kent karmasasi, 
toplumsal bir cokiintiiye neden olacagi noktada, televizyonla karsilasarak uyusmaya 
baslamis, televizyon boylece, evrensel bir toplumsal sorunun dogal coziimii olmustur. 

"Kentlesme sureciyle birlikte, yiizlerce yildir geleneksel bir kultur olusturduklari kirsal 
alandan kentlere gbgen insanlar, gogunlukla yalnizca maddi varhklanni yanlannda kentlere 
ta§iyabilmi§, geleneksel degerlerinin, kiiltiirel varliklannin biiyiik boliimiinii kirsal alanlarda 
birakmi§lardir" (Laba, 1979, s. 162). Geride biraktiklan degerler, kultur iiriinleri, yasam 
bicimleri gercekte, toplumsal ruhu olusturan, insanlan bir arada tutan, onlara yasama 
heyecani veren, yasam icin gerekli bilgileri orgiitleyen, zor anlarmda coziimler iireten 
unsurlardan olusmaktadir. Kente tasiyamadiklari veya kismen tasidiklari halde 
kentlerde yasatamadiklan geleneksel kiiltiiriin yoklugu kentlerde toplumsal bunahma 
neden olmustur. 

"Teknolojinin, dii§iinsel gelisimin ve gbgleri yogunlastiran kentlesmenin kiiltiirel bir 
soruna ddnii§tiigii dbnemde, kendine ozgii bir kiiltiiriin iireticisi ve kent halklanna aktanasi 
olarak televizyon, bu sikintih dbnemin kurtanasi olmustur" (Cereci, 1996, s. 15). 
Televizyonun, tekniginden kaynaklanan kolay anlasilabilirligi ve eglenceli icerigi, 
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onun kisa siirede bir kultur araci olarak insanlarm yasammda vazgecilmez bir yer 

tutmasiyla sonucjanmistir. 

Donanim agismdan en yetkin niteliklere sahip televizyon, iletisim 
teknolojisinde yeniliklere yol acan bir kaynak niteligi de tasimaktadir (Oudshoorn vd., 
2004, s. 36). Televizyonun ardmdan toplumsal kosullari, sorunlari dikkate alan, giincel 
kosullari goz ardi etmeden bilgisayar teknolojisi ve dijital diinyayi da kapsayan 
iletisim teknolojileri uzerinde calisilmistir (Oudshoorn vd., 2004, s. 44). 

Turkiye genelinde 26 ilde yasayan 1421 televizyon izleyicisiyle yiizyiize 
goriisiilerek yapilan bir arastirmada sorulan "televizyonun bir iletisim araci olduguna 
inaniyor musunuz?" sorusunun, arastirmaya katilan 1421 izleyiciden 1089u tarafmdan 
"evet" biciminde yanitlandigi, 319 izleyicinin "hayir" diyerek, 23 izleyicinin de 
"kismen" yanitiyla soruyu yanitladigi ogrenilmistir. izleyicilerin biiyiik 
cogunlugunun, televizyonun bir iletisim araci olduguna inandiklarmi soylemesi, 
televizyonun Tiirk toplumunda cok onemli bir bilgi kaynagi ve referans noktasi olarak 
goruldugiinun aciklamasi olarak degerlendirilmistir (Bolge Gazetesi, 2009, s. 4). 

Televizyon, bir standardizasyon ve diinyaya uyum aktoriidiir. Bu kismen, 
insanlari diislere ve psikolojik telafi mekanizmalarma goturdiigii icin boyledir; ancak 
aym zamanda, acikca goriilebilir bir nesne ile onun miimkim anlamlan -imaj coklugu 
ve degisikligi tarafmdan gizlenen anlamlan- arasmdaki siirekli dikatomiden dolayi da 
boyledir. Anlam disarida birakilmakta, ancak nesne orada kalmaktadir. Televizyon 
zorunlu olarak bir antisurrealizm gibi, anlami ortadan kaldiran bir eylemde 
bulunmaktadir. Televizyon, varliklarm dogrudan kendilerini gosterdigi icin insanlari 
tatmin etmektedir (Ellul, 1998, s. 174). Ancak bu tatmin, kalicihgi saglayamamaktadir. 

izleyicinin, televizyona yonelik oyalanmak icin televizyon izleme amaci, 
televizyon goriintiilerinde de yonetmen ve kameramanlarm daha karmasik, daha 
giiriiltiilu, cok renkli goriintuleri olusturma cabasiyla sonuglanmaktadir. Televizyon 
calisani, izleyicilerin cok unsurlu imge diinyalan icinde yitip gitme isteklerini 
karsilama cabasiyla, olabildigince karmasik goriintuler olusturmaktadir. Oysa yalm 
olanda daha cok 6z, daha qok anlam bulunmaktadir. Yalm olandaki 6z daha gercek ve 
daha yetkindir (Aquinas, 2007, s. 19). Ancak bu gercek, televizyon calisanlarmm, 
televizyon izleyicilerinin beklentileri iizerine kurdugu cikar planlanyla gatismaktadir. 

"Kentle§me stireci, Hike yonetimi, kent siniflan ve endustriyel geli§im arasinda olu§an 
populist birle§imler igin bir temel yaratmi§tir. Bu kapsamda kent ya§ami ve ta§ra ya§ami, 
kentliler ve ta§rahlar birbirlerinden onemli olgtide ayn§mi§lar, yeni kimliklerle ya§amdaki 
yerlerini almi§lardir. Tanmda gah§anlann azalmasi, kent ya§aminda yeni i§ alanlannin ortaya 
gikmasi toplumdaki ayn§mayi hizlandirmi§, yeni toplumsal sorunlar igin de temel 
olusturmustur" (Roberts, 1990, s. 672). Ancak kentlesme siirecinde yasanan aynsmalar, 
televizyonun etkisiyle kismen ortadan kalkmis, televizyon, kentlerdeki ve tasradaki 
esit yaygmligiyla insanlari birbirlerine yaklastirmistir. 

Tasradan gociip gelenlerin de katilimiyla cok unsurlu bir yapi gosteren 
kentlerde, sorunlu, celiskili, giig de olsa, yasamm dogal geregi olarak bir kultur 
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iiretilmekte, bilimsel ve teknolojik gelisimin iiriinleri de bu kiiltiir icinde yerini 
almaktadir. Teknolojinin iiriinleriyle kent kiiltiirii, siirekli etkilesim icinde kent 
yasayanlarmm yasammi biitiinlemektedir. " Televizyonla ilgili ilk izlenimler diinyanin her 
yerinde konut yapimi, banliydlerin ortaya giki§i, tiiketimin artmasi, bo§ zamanlann artmasi ve 
gah§anlar iizerindeki i§ baskilanyla birlikte kendisini gdstermi§tir" (McCarty, 1995, s. 31). 
Her kent, kendi yapismi olusturan unsurlar ve bu unsurlari da bicimlendiren 
televizyonla birlikte, cagm kosullarma uygun kiiltiiriinii iiretmektedir. 

"Teknolojinin, diisiinsel gelisimin ve gocleri yogunlastiran kentlesmenin 
kiiltiirel bir soruna doniistiigii donemde, kendine ozgii bir kiiltiiriin ureticisi ve kent 
halklarma aktaricisi olarak televizyon, bu sikintih donemin kurtaricisi olmustur" 
(Cereci, 1996, s. 15). Televizyonun, tekniginden kaynaklanan kolay anlasilabilirligi ve 
eglenceli icerigi, onun kisa siirede bir kiiltiir araci olarak insanlarm yasammda 
vazgecilmez bir yer tutmasiyla sonucjanmistir. insanlarm yasamlarmda yerlesik bir 
konum edinmesinin uzerinden yiiz yil bile gecmeden yasamsal bir araca doniisen 
televizyon, kendine ozgii kultiirle artik yalnizca kentli insanlarm degil, tiim insanlarm 
yasamlarini donatan arac haline gelmistir. 

Uretimde bulunmaksizm siirekli tiiketime ve bu siirec icinde geleneksel 
degerlerden uzaklasmaya dayah popiiler kiiltiiriin temel araci olan televizyonun 
teknigi, popiiler kiiltiiriin dusiinceyi, felsefeyi, iiretimi engelleyen ilkeleriyle 
ortiismektedir. Televizyon, ortaya ciktigi donemlerden bu yana popiiler kiiltiirun en 
etkin araci olarak insanlarm yasammda yer ahrken, diinyanm yasadigi iki biiyiik 
savasm ardmdan tarn anlamiyla bir eglence araci niteligiyle insanlarm yasammi 
renklendirip onlarm sinirlerini gevsetmeyi amaclamistir (Hartley, 2005, s. 92). Bu amac 
cercevesinde, gecmisi animsamama ilkesi geregince zihinde saklama, gecmisi koruma 
yetisini yok etmeye de yonelmistir. 

Televizyonun Imgesel £ekiciligi 

Ilk insanlardan bu yana temel yasamsal kaygi, oncelikle beslenme ve bannma 
gereksinimi karsilama, ardmdan da kendini giivende hissetmeyle birlikte tinsel 
gereksinimlerini karsilama ve bunun icin gerekli yol ve araclan gelistirme olmustur 
(Weigert, 2008, 254). Binlerce yil boyunca fizyolojik gereksinimlerini toplayicilik, 
avlanma, dogal korunaklarda bannma gibi yollarla gideren insanlar, tinsel 
gereksinimlerini karsilamak icin de cogu zaman icgudusel dogal yollara basvurmuslar, 
zaman icinde tarihsel birikimle kiiltiirii olusturarak kiiltiir iiriinleriyle ihtiyaclarmi 
gidermisler, gelisen tekniklerle birlikte sanati, eglenceyi iiretmislerdir (McAllister vd., 
2002, s. 186). insanm metafizik gereksinimlerinden biri olan imgeleme ve imgeler 
araciligiyla beklentilerini karsilama da modern caglara kadar geleneksel kiiltiir yoluyla 
giderilmis, geleneksel kiiltiir icindeki gorkemli anlatimlar, destanlar, gizemli 
bulmacalar, taslama igeren sozler imgesel gereksinimi karsilamak amaciyla kullanilmis 
ve gelistirilmistir (Torres, 1991, s. 13). Modern olanaklarla birlikte imgelemenin, 
imgenin ve imgesel gereksinimin bicimi de niteligi de degismistir. 

Onbinlerce yil surdugu du§unulen yazinin bulunmasindan onceki gaglann ba§hca 
kiiltiirel uygulamasi, iletilerin sozle aktarildigi sozlii kiiltiirdiir (Sloan, 1979, s. 155). Giinliik 
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siradan anlatimlarm yarn sira, toplumlarm tarihsel birikimleriyle de beslenen 

imgelemlerde gorkemli oykiiler, insanlann diisiin ve duygu diinyalan kadar toplumsal 
yasamm icinde de yer bulmustur. Kisitli iletisim olanaklari nedeniyle evrendeki 
varhklan ve gercekleri dogrudan gormek yerine anlatimlardan duyup imgelemlerinde 
canlandiran insanlar, pek cok gercegi kendi imgesel katkilanyla da yeni kusaklara 
aktarmislardir (Das, 1084, s. 200). imgesel anlatimlar yiizyillar icinde kiiltiirel ogelere 
doniismiis, uluslarm karakteristigiyle butiinleserek yaygmlasmistir. 

Fantastik unsurlann gergeklerle drulerek olusturuldugu kultur urunleri degi§ik 
yerlesim yerlerinde dola§arak gegmi§in birikimini enstriiman esliginde ezgilerle anlatan 
toreadorlardan kdyden kdye gezerek hikdye anlatan hikayecilere kadar birgok yolla insanlara 
aktanlmi§tir (Meijl, 2001, s. 143). insanlann cogunun kirsal alanlarda ciftcilik yaparak 
yasadiklan donemlerde kirsal yasamm basat dinamiklerinden birini olusturan imgesel 
iiretimler, bir yandan insanlann iletisim ve eglenme gereksinimlerini karsilarken; bir 
yandan da geleneksel kulturim yeni kusaklara aktanlmasmi saglamislardir. insanm 
dogal gereksinimlerinden biri olan, tinsel varligmi ve imgelemini doyurma kaygisi, 
imgeleminde gercekle ortiisen veya gerceklerden cok uzak fantastik imgeler kurarak 
doyurma yoluna gidilmistir (Bequette, 2009, s. 86). Tinsel doyum veya ering icin 
gercekleri farkli bicimlerde imgelemek ya da gerceklerden uzaklasmak icin gercekiistii 
imgeler kurmak insanlann tinsel gereksinimlerini karsilamistir. 

Her kultiirde, dogduklan andan baslayarak insanlann belleklerine yerlesen, 
toplumsal yasamlanni besleyen, toplumsal karakteristigi olusturan imgesel uretimlerin 
olusmasi ve anlatimi, kiiltiirun yapisi icinde orgutlenmis, yollar ve araclar 
gelistirilmistir (Ono, 2012, s. 85). Qn'de ejderha (dragon) oykiileri, Hindistan'da 
Buda'nm, Brahma' ran kutsal ogretileri, iran'da gorkemli Pers tarihi, Kuzey Avrupa'da 
dogaiistii giiclerle oriilen Viking efsaneleri, Amerika Anakarasi'nda yerlilerin insancil 
masallan binlerce yil insan imgeleminin hie. durmadan lrganan kaynagiyla uretilmis, 
yasamm da kaynaklarmdan birini olusturmustur (Zhongyun, 1987, s. 453). imgesel 
uriinler her cagda, gagm kosullarma ozgii bigim ve etkilerle insanlann yasamlanni 
beslemis ve yonlendirmistir. 

Sevmek gibi, adalet icinde yasamayi istemek gibi, ering duymak gibi fizikotesi 
bir gereksinim olan imgesel ihtiyac, insanlann imgeleyerek baskalarma aktarma 
anlamma gelmektedir. Gergekligin iginde bulmak istedigini veya gergekleri tumuyle birakarak 
ering duymak istedigi atmosferi imgeleyen insan, iginde bulundugu kosullara bagh olarak bazen 
gergege dayanan imgeler kurmu§, bazen de utopyaya yaklasan imgeler olusturmustur 
(Munson, 2000, s. 140). Her durumda imgelemek, insanm mutlu olmasmi, ering 
duymasmi saglamistir. Bu nedene bagh olarak da insanlar, kendilerini mutlu eden 
imgelerini baskalanyla paylasmak icin tiirlii aracjar kullanmislar, teknikler 
gelistirmislerdir. 

Binlerce yil sozlu kiiltiirle insandan insana, toplumdan topluma aktanlan 
imgesel iiretimler, ilk caglarda yalm gizimlerle, tiyatro, opera benzeri canlandirmalarla, 
zamanla resim, kakma, kazima gibi tekniklerle, yazmm bulunmasmm ardmdan 
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yazitlar, kitaplarla aktarilmistir. imgelerini anlatmak ve baskalarmm imgelerini 
ogrenmek icin giysilerdeki desenlerden mimariye, kabartmalardan geleneksel 
sanatlara kadar qok sayida yolla imgesel gereksinimlerini karsilamaya galismislardir 
(Levien, 2004, s. 45). Ronesans'la birlikte resim, heykel ve diger sanatlar, matbaanm 
gelistirilmesinin ardmdan basili iiriinler ve daha sonraki donemlerde medya denilen 
araclar gerceklerle birlikte insanlarm imgelerini de baska insanlara aktarmis, imgesel 
gereksinimi karsilamislardir. 

Imgesel gereksinimi karsilama konusunda biiyiik olanaklara sahip oldugunun 
anlasilmasiyla birlikte medya, gercekler kadar imgeleri de materyal olarak kullanan 
araclara donusmiistiir (Chernilo, 2002, s. 444). Medyanin igerdigi gazete, dergi, radyo, 
televizyon ve internet, dzellikle diinyanin ya§adigi sikintih donemlerin ardindan 20. yuzyihn 
ikinci yansindan ba§layarak imge kurgulayip aktaran araclar olarak gah§mi§lardir (Johnson, 
2011, s. 134). Bu nedenle modern diinyanm toplamlari, baskici bulduklan gerceklerden 
uzaklasmak icin imgelerin yaygm oldugu medyaya yonelmekte, medyanin imgesel 
atmosferinde gerceklerden kaynaklanan sikmtilarmdan uzaklasmaya calismaktadir 
(Whiting, 2009, s. 52). 21. yiizyilm en yaygm medyasi olan televizyon, imge 
olusturmakta smir tanimadigi icin insanlari kendine cekmekte, modern sorunlarm 
acisiz avutucusu olarak algilanmakta ve ilgi gormektedir. 

Cagdas teknik ve olanaklarla her tiirlii goriintiiyu olusturabilme, her tiirlii 
goriintii iizerinde degisiklik yapabilme sansma sahip olan televizyon, ekonomik ve 
siyasal acidan kendilerini baski altmda ve cikmazda hisseden insanlar icin yapay gikis 
yollari sunmakta, onlari gerceklerden uzak, heyecanh ve eglenceli bir atmosferin icine 
gekerek gecici avung olusturmaktadir (Gunning, 2008, s. 10). Diinyanm degisen 
konjonkturii icinde tecimsel kaygilan artan ve daha cok kazanmak iqin her turlu yola 
basvuran televizyon kanallan, izleyiciler icin onlarm ozendikleri, kendilerini iyi 
hissettikleri hazir imgeler tasarlayarak, imgelemeyi bir endiistriye donusturmektedir 
(Mayer, 2008, s. 113). Bu baglamda insanlarm imgeleme yetisi giderek kisirlasmakta, 
ozgiin imgeler siradanlasmaktadir. 

icinde barmilan yapilardan toprakta yetisen iirunlerin tiirlerine, 
hammaddelerden elde edilen uriinlerden eglence ortamlarmda soylenen sarkilara 
kadar sayisiz unsurun degistigi diinyanm konjonkturii icinde insanm pek cok ozelligi 
de degismistir. Binlerce yil icinde insan, iizerine giydigi giysilerden beslendigi 
yiyeceklere, dinsel inanclarmdan teknige olan yaklasimma kadar tiimiiyle degiserek 
bambaska bir varhk olmustur (Cheung ve Leung, 2010, s. 463). Onceleri pek cok 
yasamsal gereksinimini geleneksel yontemler, el emegi, beden giiciiyle karsilayan 
insanlar, teknolojinin gelismesiyle birlikte gereksinimlerinin karsilanmasmi 
teknolojinin giiciine birakmislardir. Temelini parasal beklenti iizerine oturtan teknoloji 
ureticileri bufirsati kagirmami§lar, insanlarm yerine imgeleyip insanlarm yerine yorum yapan, 
insanlarm yerine konusan teknolojiler iiretmislerdir (Menezes, 2003, s. 26). En kolay 
ulasilabilen medya olan televizyon bu amaca en uygun arac olarak yasamda egemenlik 
kurmustur. 
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Televizyonun Kulturel Niteligi 

Dunyanm daha dingin, yasam ritminin daha diisiik oldugu bir donemde 
insanlarm yasamma giren televizyon, yasama ve giindeme hareket getirmis, diinyada 
sayisiz degisimi baslatmistir. Insanlarm binlerce yildir yasadigi geleneksel kulturiin 
ardmdan, yepyeni bir bicemle insanlarm yasamma giren televizyon, ileti aktaran bir 
arac. olmasmm yanmda kiiltiirii doniistiiren bir arac olarak da yayilmaktadir. 
Televizyonun, tekniginden kaynaklanan kolay anlasilabilirligi ve eglenceli igerigi, onun kisa 
stirede bir kultur araci olarak insanlarm ya§aminda vazgegilmez bir yer tutmasiyla 
sonuglanmxstxr (Eschen, 2006, s. 59). Geleneksel yasam biceminin ve geleneksel bilgilerin 
yasamdan uzaklasip yerini cagdas kitle kiiltiirii ve populer kultur iiriinlerine biraktigi 
donemlerde televizyon, referans olarak gosterilen bir kaynak olmustur. 

Cok sayida bulusun bir araya gelmesiyle ortaya cikan televizyon, nitelikli 
goriintii ve sesin aktarilabildigi tekniklerin gelistirilmesiyle diinya giindemini 
belirleyen toplumsal bir araca doniismiistur. Donanim acismdan en yetkin niteliklere 
sahip televizyon, iletisim teknolojisinde yeniliklere yol acan bir kaynak niteligi de 
tasimaktadir (Oudshoorn vd., 2004, s. 36). Televizyonun ardmdan toplumsal kosullan, 
sorunlari dikkate alan, giincel kosullan goz ardi etmeden bilgisayar teknolojisi ve 
dijital diinyayi da kapsayan iletisim teknolojileri iizerinde cahsilmistir (Oudshoorn vd., 
2004, s. 44). Ozellikle bilgisayar teknolojisiyle birlikte cok biiyiik yapim olanaklarma 
kavusan ve cok boyutlu, heyecanli imge diinyalari kurmaya yonelen televizyon, tarn 
anlamiyla eglencenin araci konumuna gelmistir. 

Televizyon, bir standardizasyon ve diinyaya uyum aktoriidiir. Bu kismen, 
insanlari diislere ve psikolojik telafi mekanizmalarma goturdugii icin boyledir; ancak 
aym zamanda, agikga goriilebilir bir nesne ile onun mumkun anlamlan -imaj coklugu 
ve degisikligi tarafmdan gizlenen anlamlan- arasmdaki siirekli dikatomiden dolayi da 
boyledir. Anlam disarida birakilmakta, ancak nesne orada kalmaktadir. Televizyon 
zorunlu olarak bir antisiirrealizm gibi, anlami ortadan kaldiran bir eylemde bulunmaktadir. 
Televizyon, varhklann dogrudan kendilerini gosterdigi igin insanlari tatmin etmektedir (Ellul, 
1998, s. 174). Ancak bu tatmin, kahciligi saglayamamaktadir. Biiyiik olcude imgesel 
kurgular iizerinde bicimlenen televizyonun icerigi sik sik dilin ve anlamlarm yanlis 
anlasilmasi riskini de tasimaktadir. 

Izleyicinin, televizyona yonelik oyalanmak icin televizyon izleme amaci, 
televizyon goriintulerinde de yonetmen ve kameramanlarm daha karmasik, daha 
guriiltiilii, cok renkli goriintiileri olusturma cabasiyla sonucjanmaktadir. Televizyon 
calisani, izleyicilerin cok unsurlu imge diinyalari icinde yitip gitme isteklerini 
karsilama cabasiyla, olabildigince karmasik, ancak belirli bir anlam temeli iizerine 
oturmayan goriintiiler olusturmaktadir. Oysa yalm olanda daha cok 6z, daha gok 
anlam bulunmaktadir. Yalm olandaki 6z daha gercek ve daha yetkindir (Aquinas, 
2007, s. 19). Ancak bu gercek, televizyon calisanlarmm, televizyon izleyicilerinin 
beklentileri iizerine kurdugu cikar planlanyla ortiismemektedir. 
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Kentin ve kentlesmenin araci olarak nitelenen televizyon baslangicta kentsel 
alanlarda kullamlmakla birlikte, 21. yuzyilda mezralardan metropollere kadar genis bir 
yaygmlik gostermektedir. "Kentle§me stireci, Hike ybnetimi, kent siniflan ve endiistriyel 
geli§im arasinda olu§an populist birle§imler igin bir temel yaratmistir. Bu kapsamda kent 
ya§ami ve ta§ra ya§ami, kentliler ve ta§rahlar birbirlerinden dnemli olgiide ayn§mi§lar, yeni 
kimliklerle yasamdaki yerlerini almi§lardir. Tanmda gah§anlann azalmasi, kent ya§aminda yeni 
i§ alanlannin ortaya gikmasi toplumdaki ayn§mayi hizlandirmi§, yeni toplumsal sorunlar igin 
de temel olu§turmu§tur" (Roberts, 1990, s. 672). Ancak kentlesme surecinde yasanan 
aynsmalar, televizyonun etkisiyle kismen ortadan kalkmis, televizyon, kentlerdeki ve 
tasradaki esit yaygmhgiyla insanlan birbirlerine yaklastirmistir. 

Kent, kent yasamma katilan cok sayida degisik unsurla sayisiz olanagi, ancak 
bunun yam sira sayisiz sorunu da icinde barmdiran alandir. Tasradan gociip gelenlerin 
de katihmiyla cok unsurlu bir yapi gosteren kentlerde, sorunlu, celiskili, giic de olsa, 
yasamm dogal geregi olarak bir kiiltiir iiretilmekte, bilimsel ve teknolojik gelisimin 
uriinleri de bu kiiltiir icinde yerini almaktadir. Teknolojinin iiriinleriyle kent kiiltiiru, 
siirekli etkilesim icinde kent yasayanlarmm yasammi biitiinlemektedir. " Televizyonla 
ilgili ilk izlenimler diinyanin her yerinde konut yapimi, banliydlerin ortaya giki§i, tiiketimin 
artmasi, bo§ zamanlann artmasi ve gah§anlar uzerindeki i§ baskilanyla birlikte kendisini 
gbstermistir" (McCarty, 1995, s. 31). Her kent, kendi yapismi olusturan unsurlar ve bu 
unsurlan da bicimlendiren televizyonla birlikte, cagm kosullanna uygun kiiltiiriinu 
iiretmektedir. 

Uretimde bulunmaksizm siirekli tiiketime ve bu surec iginde geleneksel 
degerlerden uzaklasmaya dayah popiiler kultiiriin temel araci olan televizyonun 
teknigi, popiiler kultiiriin diisiinceyi, felsefeyi, iiretimi gormezden gelen ilkeleriyle 
ortusmektedir. Televizyon, ortaya giktigi dbnemlerden bu yana popiiler kultiiriin en etkin 
araci olarak insanlann ya§aminda yer ahrken, diinyanin ya§adigi iki biiyiik sava§in ardindan 
tarn anlamiyla bir eglence araci niteligiyle insanlann yasamini renklendirip onlann sinirlerini 
gevsetmeyi amaglamistir (Hartley, 2005, s. 92). Bu amag gercevesinde, gecmisi 
animsamama ilkesi geregince zihinde saklama, gecmisi koruma yetisini yok etmeye de 
yonelmistir. Sanayi Devrimi'nin ardindan kent yasammm icinde geleneksel iyilestirici 
ve mutlu edici degerlerden ve birikimden yoksun kalan halki oyalayarak sikmtilarmi 
unutturan televizyon, 21. yuzyilda da cagm olumsuz etkileri nedeniyle bunalan 
insanlann ilk basvuru araci olmustur (Koven, 2003, s. 191). Modern cag insanlan igin 
gereksinimleri olan turn fiziksel ve duygusal iirunleri ve yaklasimlan iireten popiiler 
kiiltiir, kodlarmi televizyona yiikleyerek kitlelere ulasmaya calismaktadir. 

Her kitle iletisim araci farkli toplumsal gereksinimleri karsilarken, televizyonla 
birlikte medya icinde eglence oarani artmistir. "Diger kitle iletisim araclanyla 
karsilastinldigmda, televizyonun agik bigimde toplumsal yasamm gereklerine yeni 
olanaklar sundugu, bireylerin topluma katilimmi saglayici iletilerle yasami 
kolaylastirdigi goriilmektedir" (Adams, 1992. S. 117). Yaygmlastikca toplumsal 
yasamda degisimlere ve doniisiimlere de yol acan televizyonun niteligi, onun teknik 
yapisi kadar, igeriginden ve icerigini diizenleyen goriislerden de kaynaklanmaktadir. 
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Tarn anlamiyla kendine ozgii bir kultur olusturarak, izleyiciyi de bu kultur icinde 

yasamaya gagiran ve bunu icm cekici unsurlar kullanan televizyon, kent yasami 
igindeki en renkli kisiligiyle siirekli cekici niteligini korumaktadir (Newcomb, 1979, s. 
161). Televizyonun karakteri, insanlann cokca eglenmeye yoneldigi populer kultur 
cagmda eglenceli kultur uriinlerini genis kitlelere aktaran cekici bir arac. goruniimiiyle 
ortaya cikmaktadir. 

Televizyon ve Populer Kultur Ili§kisi 

Populer kultur, basit §arkilardan dogaustu kahramanlann yer aldigi film ve televizyon 
dizilerine kadar qok sayida kolay anla§ilabilir ve gekici unsuru igeren, gok sayida insanin ilgi 
duymasi nedeniyle "populer" denilen ve medya araciligiyla kitlelere aktarilan bigemdir 
(Johnson, 2001, 67). insanlann tinsel ve imgesel beklentilerini karsilayan iiriinlerle 
biiyiik kitlelerin uzerinde egemenlik kuran populer kultur, insanlara eglenceli zaman 
gecirterek ve toplumsal yapida gecici akimlar olusturarak kapital sahiplerine biiyiik 
paralar kazandirmayi da amaclamaktadir (Davan, 2009, s. 28). Bu baglamda modern 
kosullarda ve ozellikle kentsel alanlarda yasayan ve populer kultiiriin unsurlanni 
edinmek zorunda olan insanlar yasamlarma televizyonla yon vermektedir. Qiinkii 
populer kultiiriin biitiin kod gdziimlemeleri televizyonda yer almaktadir (Barnett ve Allen, 
2000, s. 157). Modern yasami kusatan ve insanlann yasamlarmi yonlendiren populer 
kultur, televizyon araciligiyla genis kitlelere ulasirken, insanlann ilgi duydugu 
iiriinlerine ulasilmasi icin de televizyonu basvuru araci olarak kullanmaktadir. 

Donemsel olarak bir anda ortaya cikan, yaygm bir modaya doniisen ve yine bir 
anda ortadan kalkip yerini yeni egilimlere birakan iiriin ve yaklasimlardan olusan 
populer kultur, modern cag insanlarmm diisledikleri beklentilere sanal karsiliklar 
vererek genis kitlelerin ilgisini cekmektedir. Kirsal alanlardan kentsel alanlara gocerek 
modern yasamm bir parcasi olan ve modern yasamm sorunlarmdan kacmak igin 
degisik yollar arayan kitlelere, oyalayici ve teskin edici materyallerle seslenen 
televizyon, bir yandan anamal sahiplerinin amaclanna ulasmasmda basrol oynarken, 
bir yandan da populer kultiirle yasamaya ahsmis kitleleri kendisine bagimli hale 
getirmektedir (Connor, 2012, s. 251). Populer kultur biiyiik olciide, ?agdas kosullar 
nedeniyle sorun yasayan insanlan sorunlarmdan gecici olarak uzaklastiran eglenceli 
iiriinler iiretmekte ve bunlan televizyon araciligiyla yaymaktadir. 

Dunyada gelisen modern sistemlere kosut olarak cogunlukla ekonomik 
nedenlerle gerceklesen koyden kente gocler bazi insanlan umutlarma kavusturmakla 
birlikte, sayisiz ekonomik, siyasal ve toplumsal soruna da neden olmustur. Goclerle 
birlikte tanmsal iiretim sanayi iiretimine dogru yonlenmis, ancak bazi toplumlarda 
sanayi uretimi gerceklesememis, kentlesmenin gerekleri de yerine gelmemistir (Fol, 
2012, 270). Bununla birlikte kentsel alanlann temel zaman gegirme ve eglence araci olan 
televizyon hizla yayilmis, cinsiyet ve ya§ farki gdzetmeksizin herkesi etkisi altina almistir 
(Musterd ve Gritsai, 2009, s. 184). Kentlerde geleneksel bilgi ve gorgii kaynaklarmm 
bulunmamasi, gormiis gecirmislik ve bilgelik anlayismm itibar gormemesi nedeniyle 
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temel bilgi ve veri kaynagi televizyon olarak yerlesmistir (Yang, 2013, 69). Bu yolla 
televizyon, her aktardigmi yaptirabilme gucune sahip olmustur. 

Daha cok kazanarak daha cok harcamayi ve daha fazla meta sahibi olmayi 
ongoren kuresel ekonomik ve yasamsal yaklasima baglanarak modern ilkeler 
dogrultusunda yasamaya calisan insanlar, daha az kitap ve gazete okuyarak, daha az 
sergi gezerek, daha az sinema ve tiyatroya giderek, daha az sivil toplum orgiitlerinin 
etkinliklerine katilarak, ancak daha cok televizyon izleyerek kuresel yaklasima katkida 
bulunmaktadir (Bernstein, 2010, s. 63). Cok televizyon izlemek dogal olarak 
televizyonu yakm ve ciddi bir referans kaynagi olarak gormeye, televizyonun 
iletilerinden fazla yararlanmaya ve televizyonun ogrettiklerini uygulamaya neden 
olmaktadir (Sirgy vd., 2012, s. 88). Bu nedenle sayisiz kisi televizyondan ogrendigi 
ilkeler, uriinler ve bicemle yasamaya cahsmakta, bazi insanlar bunu da bir saygmhk 
gostergesi olarak kullanmaktadir. Bu baglamda toplumsal onder ve aydm kavramlan 
da gecerliligini yitirmektedir. 

Televizyon insanlann yasamma girdiginden bu yana pek cok kisi futbolu 
televizyon araciligiyla tanimis, tayfunlardan ve muson yagmurlarmdan televizyon 
araciligiyla haberdar olmus, Nelson Mandela'nm admi televizyondan duymus, ilginc 
deniz canhlarma televizyonda tanik olmus, Disneyland'i televizyonda gormustiir. 
Insanlari ilk kez sayisiz yeni mekan, kavram ve kisiyle tanistiran televizyon, 
gostermenin ve duyurmanm kendisine sagladigi giic nedeniyle, tuketim kultiirii olan 
popiiler kiilturii iiretip, bundan kazanc saglayanlar tarafmdan da arag olarak 
kullanilmaya baslanmistir (Karimova, 2010, s. 45). Bu nedenle televizyonda 
gorunenlerin cogu benimsenip tuketilmek iizere tasarlanmis cekici unsurlar olarak 
izleyicilerin karsisma gikmaktadir. Bazi kulttir ara§hrmacilan tarafindan "a§agihk kultur" 
olarak nitelenen popiiler kultur insanlann hemen her gereksinimine basit ve kolay unsurlarla 
yanit verirken, eglenceyi de ana malzeme olarak kullanmaktadir (Hall, 2005, s. 54). Bu 
nedenle modern cagm temel medyasi televizyon cogunlukla eglenmek icin 
izlenmektedir. 

Modern cagda insanlann cogunlugunun yasadigi kentsel alanlarda yerlesmis 
popiiler kultiirle yasayan kitlelerin yasamlarma yon vermek icin basvurduklan temel 
arac olan televizyon, popiiler kultur urunlerini materyal olarak kullandigi yapimlanyla 
sayisiz insanm giindemini olusturmakta, onlar iizerinde goreceli bir egemenlik 
kurmaktadir (Grindstaff ve Turow, 2006, s. 119). Yapay unsurlarla eglenerek zaman 
gecirmeyi ve siirekli tiiketmeyi ilke edinen popiiler kultur, tiim insanlar tarafindan 
benimsenmek icin biiyiik kitlelere ulasmaya cahsmakta; popiiler kiiltiirii benimseyen 
ve uygulayan insanlar da icinde yasadiklari kultiiriin temel unsurlarmi ve gereklerini 
gormek icin siirekli televizyon izlemektedir (Schocket, 2011, s. 157). Konusurken 
kullanilan sozciiklerden yoneticilerini secmek igin karar verme yaklasimma kadar 
insan yasammm her asamasmm planlandigi popiiler kultur, icerigini olusturdugu 
televizyonun da siirekli izlenmesine neden olmaktadir. 
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Yaklasik 70 yildir insanlarm yasammda yer alan ve ozellikle modern kent 
yasaminrn temel unsurlarmdan biri olan televizyon, oncelikle giindemi izlemek, zaman 
gecirmek ve sikmti gidermek icin her giin izlenmekte; televizyondan alman iletiler 
yasamsal veriler olarak gunluk yasama katilmakta ve uygulanmaktadir. Modern cagm 
kentsel alanlarmda yiiksek yasam ritmi icinde yasayan insanlarm cagdas kosullardan 
kaynaklanan sorunlan da dikkate almarak iiretilen sayisiz iiriin ve yaklasim insanlara 
sunulmakta; kent yasami icinde geleneksel kiiltiirden uzak kalan insanlar populer 
kultur ureticilerinin urettigi cekici ve eglenceli iiriinlerle sorunlarmdan uzaklasmanm 
ve eglenmenin yollarmi aramaktadir. Gerilimli kent ortamlannda karmasik sikmtilarla 
yasayan insanlar, fiziksel ve duygusal gereksinimlerini karsilamak ve sorunlarmi 
gidermek icin, yasam bicemi olarak benimsedikleri populer kiiltiiriin unsurlanyla 
beslenen televizyona yonelmektedir. 

Kiiresel baglamda biiyiik anamal sahiplerinin urettigi populer kultur, 
cogunlukla karmasik kent yasami icinde sikismis ve sikilmis insanlar icin, diisiinme ve 
zahmet gerektirmeyen, kolay uygulanabilen, basit iiriinler ve aliskanliklar 
gelistirmekte; insanlarm ne yiyeceklerinden nereye gideceklerine, nasil 
konusacaklarmdan hangi sarkilari soyleyeceklerine kadar sayisiz iiriin ve yaklasim 
iireterek gunluk yasamlarmi yonlendirmektedir. Ulasma kolayligi, ucuz olmasi, okuma 
yazma ve fazla diisiinme gerektirmemesi nedeniyle en cok izlenen medya olan 
televizyon, populer kultur iiriinlerinin yayilmasi icin de en elverisli arac olarak ortaya 
gikmaktadir. Uzun zamandir benimsenmis bir yasam bicemi olarak uygulanan populer 
kiiltiiriin yeni iiriinlerine, yaklasimlarma ve giindemine de televizyon aracihgiyla 
erisilmektedir. 

Trafik, agir is kosullan, pahahlik, ulasim, hukuk ihlalleri gibi kosullar icinde 
yasayan modern cag insanlan ?agm sikmtilarmdan uzaklasmak igin basit unsurlardan 
olusmus ve kolay uygulanabilen aliskanhklara yonelmekte, popiiler kultur iiriinii olan 
basit sarkilar soylemekte, hazir yiyecekler yemekte, okuyarak ve yazarak degil gorerek 
ve gostererek anlasmaya calismakta, gorsel figiirler, sayisal simgeler kullanmaktadir. 
Populer kultur iiriinleri ve modern yeni yaklasimlar, biiyiik paralar kazanmayi 
amaclayan anamal sahipleri tarafmdan iiretilmekte, daha biiyiik pazarlara ve daha cok 
ahciya ulasmak igin gagdas kosullar, insanlarm psikolojileri ve beklentileri 
parametreler olarak kullanilmaktadir. Yasam alanlarmda modern kosullar 
olustugundan bu yana populer kiiltiiriin her unsuru insanlara aktarilmis, bu baglamda 
televizyon en biiyiik rolii oynamistir. Populer kiiltiirle yasamaya alisan ve popiiler 
kiiltiiriin iiriin ve yaklasimlarmdan vazgecemeyen insanlar yasamlarmi siirdiirmek ve 
yonlendirmek icin siirekli televizyon izlemek zorunda kalmislardir. 
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